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Naturstein: Wer genau ist und
was macht das Unternehmen
Rock of Ages?

Bob Campo: Rock of Ages gewinnt,
verarbeitet und vertreibt Granit sowie
Granitprodukte. Die drei Hauptge-
schiftsbereiche des Unternehmens
sind die Gewinnung, die Verarbeitung
und der Einzelhandel.

Die fiir die Gewinnung verantwortliche
Gruppe besitzt und betreibt ein Dut-
zend Briiche in Nordamerika und der
Ukraine, aus denen sowohl der Grab-
mal-, als auch der Bausektor beliefert
werden. Unsere Blocke werden welt-
weit gehandelt. Wir betreiben mehrere
Werke flir die Produktion von Grabma-
len und Mausoleen sowie von Prizi-
sionsware aus Granit, beispielsweise
Messtischplatten und Druckrollen.

Die Handelsgruppe umfasst nahezu
hundert Einzelhandelsstandorte in
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Rock of Ages:

Bei der Arbeit: Robert J.
Campo, Rock of Ages
Quarry Division, Vizepra-
sident Sales & Marketing

den USA und Kanada fiir den Vertrieb
und Verkauf von Grabmalen an End-
verbrauchern und verfiigt tiber gute
Geschiftsbeziehungen mit Friedhofen
und Bestattern. Die Grabmale von
Rock of Ages werden auch tiber ein
Netzwerk »autorisierter Hindler« ver-
kauft, die nicht zur Unternehmens-
gruppe gehoren. Rock of Ages be-
schiftigt derzeit etwa 900 Mitarbeiter
bei einem Jahresumsatz von ungefihr
90 Millionen US-Dollar.

Naturstein: Warum sind Sie die
Stone+tec diesmal nicht als Aus-
steller, sondern als Besucher ange-
gangen?

Bob Campo: Ganz ehrlich: Es gibt
mittlerweile weltweit so viele Na-
tursteinmessen, dass man unmoglich
auf allen ausstellen kann. Wir haben
ein  begrenztes Messebudget, das

BETHEL WHITE aus den USA

Blocke fur
Deutschland

Rock of Ages gehort zu den grol3ten Werkstein-
firmen in den Vereinigten Staaten. Naturstein
sprach mit Robert J. Campo, Vizeprasident Verkauf
& Marketing der Quarry Division.

heilit, wir wihlen streng aus, auf wel-
chen Messen wir ausstellen und wel-
che wir lediglich besuchen. Aussteller
sind wir auf den Veranstaltungen, von
denen wir uns den meisten Nutzen
fur unser Unternehmen erwarten —
das sind derzeit nur die Marmomacc
in Verona und die StonExpo in den
Vereinigten Staaten. Da wir haupt-
sachlich Granitblocke und nicht Un-
maBplatten oder Fliesen exportieren,
sind wir als Aussteller nicht auf Lauf-
publikum angewiesen; wir verftigen ja
bereits iiber ein gutes Netzwerk flir
den Vertrieb unserer Blockware. Als
Besitzer der Briiche konnen wir alle
unsere Granite exklusiv anbieten — in
einigen Fillen ist die Menge der lie-
ferbaren Kubikmeter limitiert.

Als Stone+tec-Besucher hatte ich
diesmal mehr Zeit, mich auf der Mes-
se umzusehen. Ich habe Firmen be-
sucht und mit Fachleuten gesprochen,

GALACTIC BLUE aus der Ukraine



die nie auf meinen Stand gekommen
wiren, wenn ich einen gehabt hitte.

Naturstein: Wie beurteilen Sie die
Stone+tec 2005, insbesondere,
was die Prasentation von
Materialien betrifft?

Bob Campo: Die Stone+tec ist mei-
nes Erachtens eine der bestorganisier-
ten Natursteinmessen der Welt. Ob
Grabmale, UnmaBplatten oder Ma-
schinen — man findet problemlos, was
man sucht.

Naturstein: Wie schatzen Sie den
deutschen und den europaischen
Natursteinmarkt ein?

Bob Campo: Der deutsche Markt
und andere europiische Mirkte sind
fiir Rock of Ages als Abnehmer von
Blocken immer wichtig gewesen. In
erster Linie haben wir Blocke fiir
Bauprojekte geliefert, aber in jlingerer
Zeit haben wir auch mit der Blocklie-

Antirutschstreifen vergessen?

Kein Problem! Sprinter, die tragbare
Scharriermaschine

ist Uberall schnell einsetzbar.

Ob im Werk, auf der Baustelle, oder an bereits verlegten
Platten, diese duBerst robust gebaute Scharriermaschine

ferung fiir den deutschen Grabmal-
markt begonnen. Die Verlagerung der
Produktion hin zu asiatischen Firmen
und die massive Einfuhr billiger Fer-
tiggrabmale und UnmaBplatten aus
diesen Mirkten beunruhigt uns eben-
so wie unsere europdischen Kunden,
zumal wir in den Staaten Zhnliche
Probleme haben, vor allem im Bereich
des Grabmalimports.

Naturstein: Welche Materialien lh-
res Unternehmens sind von Inter-
esse fiir den deutschen Markt?

Bob Campo: Wir sind bei deutschen
Grabmalproduzenten relativ erfolg-
reich mit unserem AMERICAN
BLACK, einem sehr schonen schwar-
zen Granit mit weiller Maserung.
Von Interesse ist natiirlich auch
BETHEL WHITE; diesen Granit ha-
ben wir fur mehrere deutsche Bau-
projekte geliefert. Unser neues Mate-
rial GALACTIC BLUE, ein wunder-
barer Labradorit aus der Ukraine, hat
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Im Gesprach -

auch schon fiir einige Begeisterung
auf dem deutschen Markt gesorgt,
sowohl im Bereich Grabmal wie im
Bereich Bau.

Naturstein: Welche Markte sind
far lhr Unternehmen derzeit am
interessantesten?

Bob Campo: Alle Mirkte, aber wir
konzentrieren uns auf diejenigen mit
Bauvorhaben, die groBe Mengen an
Naturwerkstein erfordern. Daher ist
natlirlich China ein wichtiger Markt
fir uns; wir liefern aktuell Material fiir
mehrere Projekte dort. Der Mittlere
Osten entwickelt sich ebenfalls zu ei-
nem interessanten Markt. AuBerdem
werden wir natiirlich auch weiterhin
daran arbeiten, unsere Mirkte in Eu-
ropa und den USA zu erhalten und zu
vergrofern.

Naturstein: Besten Dank!

Interview: Biarbel Hollinder

Der MITSUBISHI FUSO CANTER.
Bleiben Sie beweglich.

arbeitet (trocken) mit unterschiedlichen hochwertigen
Werkzeugen. So kénnen Sie z.B. bei Einsatz von
mehreren Diamantscheiben perfekie Antirutschstrei-
fen, Wassernasen oder auch Nuten fiir Gummiprofile
frasen.Tiefeneinstellung stufenlos.

Schwere Lasten, enge Wege — was immer Sie transportieren
und bewegen moéchten — der Mitsubishi CANTER kann es!
Entdecken Sie die unbegrenzten Moglichkeiten und lassen Sie
sich von uns genau das Fahrzeug bauen, das zu lhnen passt.
Fragen Sie uns!

Bus + LKW Service (GIRIOSS="
Gewerbegebiet Fischerédcker, 74223 Flein
Telefon 07133/9898 20, Fax 07133/9898 28
www.bls-flein.de

Rufen Sie uns an, wir beraten Sie gernel!
e-Mail: info@italmont.de, Internet: www.italmont.de
Benzstrafle 20, 82178 Puchheim, Tel.: 089/ 804020, Fax: 089/803116
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