Editorial -

Mit NATURSTEIN
hoch hinaus

Wider manches Erwarten zeigte sich die
internationale Werksteinbranche auf der
Stone+tec sehr gut gestimmt. Viele Ausstel-
ler berichteten von Geschiftsabschliissen.
Naturstein vermittelt ab > S. 6 einen er-
sten Uberblick iiber das Messegeschehen,
gewlirzt mit Statements von Ausstellern
und Besuchern. In den Folgeausgaben wer-
den wir Sie themenbezogen tiber interes-

sante Neuheiten informieren.

Unter dem Motto »Auf'in die neue Steinzeit« hat der Bundesin-
nungsverband im Rahmen der Messe intensiv fiir das neue Logo
»NATURSTEIN — Jedes Stiick ein Unikat« geworben. Mit diesem
europaweit giiltigen Logo und der dahinter stehenden Werbekam-
pagne bietet sich jedem Natursteinbetrieb die Chance, sich klar zu
positionieren. Die Idee, echte Natursteine mit einem Markenzei-
chen gegen Imitate abzugrenzen, stammt aus Italien, wo nach wie
vor ein anderes Logo in Gebrauch ist. Leider ist es nicht gelungen,
sich auf europiischer Ebene mit den Beflirwortern dieses Zeichens
zu einigen.

Fiir das auf der Stone+tec prisentierte Logo werden jetzt Lizenz-
nehmer gesucht: Fiir Innungsmitglieder kostet die Lizenz plus Mar-
ketingpaket nur 150 € (bis 19 Mitarbeiter) bzw. 250 € (ab 20 Mit-
arbeiter) pro Jahr. Nichtmitglieder zahlen 1800 € (mehr hierzu auf
> S. 8). Jetzt kommt es drauf an, was die Branche draus macht!
Nutzen Sie Thre Chance!

Schwerpunktthema dieser Ausgabe ist die Gestaltung, u. a. von
Grabzeichen. Lesen Sie ab > S. 42 unseren gro3en Bericht iiber die
Sonderschau »Grabbepflanzung und Grabmal« auf der Bundesgar-
tenschau und die nachfolgenden Berichte!

Viel Freude beim Lesen wiinscht Thnen

Ihr Naturstein-Team
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